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A cultura busca mapa para ir féra

As criticas dos galegos do exterior céntranse na "falta dun plan" de visibilizacion
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A promocion da cultura galega no exterior, area estratéxica co bipartito, segue a ser terreo
esvaradio na Direccion Xeral de Promocion e Difusion Cultural que dirixe Francisco Lépez.
A promesa dun "plan de internacionalizacién" nada mais chegar seguiulle, meses despois,
a presentacion das "linas estratéxicas" do departamento. Un desglose de lifias de
subvencion que incluia, en palabras do conselleiro de Cultura, Roberto Varela, a promesa
de "rachar co circulo vicioso" das axudas publicas, na idea de potenciar o consumo
cultural.

A proxeccioén -ou a visibilidade- da cultura do pais volveu ao torreiro conceptual coas
penultimas declaracions de Varela. Se ao primeiro diagnosticou que estaba
"ensimesmada” ou "acomplexada", logo acordou que atinxia, precisamente, & sua
promocion exterior. A cuestidn, que polarizou o sector -11 Premios Nacionais esixiron por
carta a dimisién do conselleiro-, ten que ver coa propia vision instrumental da cultura, pero
tameén, segundo a maioria dos consultados, coa ausencia de estratexia. "A cultura non é
so turismo", critica Helena Gonzalez, profesora de Literatura Galega na Universidade de
Barcelona.

"Non hai estratexia para a No peso da cultura -como diagnéstico de partida- céntrase O

promocic’)n exterior. A sistema produtivo da cultura en Galicia: unha vision econdémica,
presentado onte polo Consello da Cultura e o Consorcio da Zona
Franca de Vigo. A primeira analise de conxunto das empresas
culturais de Galicia completa os informes sectoriais elaborados
durante o Goberno anterior: as industrias culturais suman case o 2% do PIB galego sen
computar o turismo -fronte ao 0,26% da transformacion leiteira, por exemplo-, pero Madrid
e Catalufia seguen concentrando mais da metade dos empregos culturais e dos rexistros
empresariais. O problema, como dicia Xan Bouzada en 2007, segue sendo medir a cultura.
"Como se miden os efectos identitarios e de actuacion socioeconémica dos contidos
simbolicos?", preguntabase daquela o socidlogo.

cultura non é so turismo"

Pola sua valoracion dos contidos simbdlicos e a potencia para espallalos, Catalufia é sofio
recorrente. "A petroleira Petrobras, que agora ten unha alianza coa catala Gas Natural,
vén de chamar ao Cervantes de Rio de Janeiro para que ofrezan cursos de catalan aos
seus traballadores”, resume Manuel Lombao, director do Instituto Cervantes de Brasilia.
Doutro xeito, para a artista ourensa Maria Ruido -radicada en Barcelona desde 1997-, non
hai réplicas galegas para o Consell de la Cultura i de les Arts, pero tampouco para a
asociacién catala de artistas visuais. "Arte e producién cultural non estan unidas
gremialmente"”, sintetiza. Neste contexto, se a cultura galega ala leva ainda un sotaque
"tradicional e folclérico™ é -di- "pola sua proxecciodn politica, como todas as producions
culturais do Estado".



Constantino Bértolo, o director editorial de Caballo de Troya, leva ao rego o problema de
non interpretar os autores de aqui "no contexto galego". "Ao cabo, o problema literario de
Galicia non deixa de ser unha manifestacion do seu problema politico".

Manuel Lombao: "No Brasil existimos, pero podiamos existir
mais"

Un ano e medio conta o xornalista Manuel Lombao (Lugo, 1943) a fronte do Instituto
Cervantes de Brasilia. Non da moitas voltas: "A cultura galega no Brasil existir, existe;
pero podia existir mais e podia existir doutra forma". Lombao precisa e describe,
sumariamente, a situacion. "O galego ten o seu recuncho en case todas as
universidades”, explica, e engade, cun fondo de decepcidn: "E logo estan as
comunidades de emigrantes en Rio, en Baia e en Sao Paulo, que non vou
adxectivar...".

Pero o problema, para o xornalista, excede os feitos puntuais. "Falta unha boa
formulacién da promocion exterior da cultura”, denuncia, "imos cada un por libre". E a
referencia & politica cultural catala non tarda en aparecer. Coloca un exemplo grafico:
"A petroleira Petrobras, que agora ten unha alianza coa catala Gas Natural, vén de
chamar ao Cervantes de Rio de Janeiro para que ofrezan cursos de catalan aos seus
traballadores". O xornalista laiase da escaseza de recursos da marca Cervantes e da
necesidade de "visualizar a Galicia de hoxe, non s6 a dos emigrantes". "Brasil esta no
intre mais atrainte da sua historia", conclue

Helena Gonzalez: "A cultura exterior precisa estratexias, non
é so turismo"

"Tempo, estratexias a medio e longo prazo e o acordo con asociacidns profesionais,
axentes culturais de dentro e féra, e coas persoas e empresas que participan nos
circuitos profesionais internacionais da arte, a musica, a literatura, a banda
desefiada, as artes escénicas, o cinema". Para a profesora de Literatura Galega na
Universidade de Barcelona, as politicas a curto prazo "estan a resultar moi caras". A
perda de difieiro xa investido en darse a cofiecer, engadelle os proxectos
interrompidos. "Esta situacion leva a torpezas innecesarias como os insospeitados
atrancos xurdidos en Cultura para pagar en 2009 subvencions xa outorgadas".

No inventario do que falta, a autora de Escritoras, xénero e nacion refresca a
necesidade de incorporar a axenda politica a un Instituto Rosalia de Castro. "O seu
traballo seria incorporar a xestion dos Centros de Estudos Galegos das
universidades do mundo, que nada tefien que ver coa Politica Linguistica, e son
fundamentais na creacion de complicidades". Antes ca iso, para interesar féra coa
cultura galega, haberia que compartir o relato da estratexia. "A cultura no exterior non
€ so turismo".

Xabier Cid: "Dise "proxeccion’, non se pensa no receptor"

"Cando se fala de proxeccion falase precisamente diso, de proxeccion, e haberia que



pensar en recepcion. Como en todo proceso comunicativo, sé ten éxito o que empata
co interese do destinatario”. Para Xabier Cid (Ourense, 1975), que cursa un master
de xestidn de organizacions deportivas en Stirling -vive en Escocia, traballa na
empresa galega A navalla suiza-, a panca "crucial" das comunidades galegas no
exterior nunca se aproveitou na proxeccion da cultura cara afora.

Saca exemplos da sua experiencia ala como lector de Lingua e Literatura. A
promocién do idioma ten que ser distinta segundo haxa ou non comunidades galegas.
"Nestes casos, a promocion da lingua a través dos lectorados tense feito dun xeito
uniforme, e non todas as universidades son iguais: hai universidades de
investigacion, hai universidades con alumnado, onde se debe facer unha promocion
docente pra friquis, que si existen, e despois hai universidades que nin arre nin xo".
Neses casos, di, "quizais o que hai que promocionar € a existencia de profesores que
traballen sobre o galego, e non tanto clases onde acoden moi poucos estudantes e
que tefien unha rendibilidade dubidosa".

Maria Ruido: "Nin sabia que habia Promocion e Difusion
Cultural”

"Xente de repercusion internacional hai dentro e féra", admite Maria Ruido. "Outra
cousa son as iniciativas e o apoio do Goberno galego". En calquera caso, a autora
de ensaios visuais como Plan Rosebud, visible no CGAC e premiado no Festival de
Cine Independente de Nova York, nunca tivo axudas gobernamentais especificas.
"Nin sabia que existia un departamento de Promocion e Difusion Cultural", afirma. O
chamamento do conselleiro de Cultura a rachar co "circulo vicioso" das subvenciéns
aponllo a unha posible "vision neoliberal da producion cultural”. "As politicas de
mecenado que hai nos EEUU nin se conciben en Europa”, remarca, igual que os
problemas de visibilidade non son de xinea cultural. "Non é que a xente prefira ver
Avatar, é que a cofiecen antes de ir vela". Se a percepcidn xeral da cultura galega en
Cataluia, onde vive desde hai 14 anos, segue sendo da orde "tradicional e folclérica"
€ "pola sua proxeccion politica, como todas as producions culturais do Estado”. No
interior, un problema a corrixir segue sendo a desarticulacion colectiva e institucional.
"Arte e producion cultural non estan unidas gremialmente"”, resume.

Constantino Bértolo: "O mercado é rexionalista e vai a por
quen vende"

O director editorial de Caballo de Troya, Constantino Bértolo (Lugo, 1946), apenas
dubida: "A literatura galega non se percibe en Madrid; chegan moi poucos autores
pero non trasladan conciencia de galegos". Segundo Bértolo, que puxo no circuito en
castelan libros de Xurxo Borrazas e Alberto Lema, si funcionan "os dous de sempre,
Rivas e De Toro; que acontece? que os seus lectores asimilanos a escritores
castelans". E aos ultimos autores arribados ao campo literario espafiol via traducion
"ninguén os le no contexto de literatura galega".

O diagndstico de Bértolo, a fronte dun catalogo na marxe do canon comercial, atinxe,
ademais, ao mercado. "Literariamente, 0 mercado segue a ser rexionalista, e se
detecta a un autor que vende en galego ou en eusquera, vai a por el", considera,
"mais, en fin, haberia que se preguntar se a literatura castela é percibida en Madrid".



Porque co imperio impdénse tamén a sua imaxinacion. "Dende o orzamento publico
poédese facer como as literaturas do leste e subsidiar traducions: é pouco fronte ao
tempus do mercado". Ao cabo, o problema literario de Galicia non deixa de ser unha
manifestacion do seu "problema politico".

Cristina Pato: "Do que temos ao que se sabe fora, hai un treito
longo demais”

A gaiteira e pianista Cristina Pato (Ourense, 1980) salienta, antes de mais, a boa
prensa dos vifios galegos en Nova York. "No campo enoldxico, Galicia existe na
cidade e nosos vifios atépanse en todas as cartas dos restaurantes”, oufanase, e
lembra unha reportaxe no New York Times sobre as adegas que o cineasta José Luis
Cuerda xestiona no Ribeiro. "A musica, porén, entra pouco a pouco”, admite, "e os
neoiorquinos asocian a gaita ao escocés, non ao galego". Pato vén de editar o disco
The Galician Connection. Tamén se fixa na Catalufia -"dende hai anos hai un festival
de jazz catalan, unha mostra"- e dictamina: "Do que temos que ofrecer ao que se
cofiece fora, existe un treito longo demais".

Antén Castro: "A identidade viaxa cos creadores antes que co
colectivo"

A Antén Castro interésalle "a cultura dos galegos, mais que a cultura de Galicia".
Castro (Muxia, 1952) levou a direccion do centro Cervantes de Milan. Amésase
esceéptico con "vender a cultura galega como algo especifico” e refirese a
problematica que iso orixina "nun espazo global". Na sua valoracion do individuo como
"verdadeiro portador da cultura" e da necesidade de politicas culturais, Castro carga
as tintas sobre a Cidade da Cultura, "un lastre terribel para nds e para as xeraciéns
futuras que so6 teria sentido nunha urbe de dez milléns de persoas". Pero este critico
de arte defende por riba de todo unha caste de liberalismo cultural: "Os grandes
artistas que marcaron o século XX nunca foron subvencionados".

Félix Ferndndez: "Se non tes relacién con exterior, non te
chaman"

Félix Fernandez (Celeiro, 1978), que mestura video, instalacion e performance -
desde 2001 en Madrid- empeza falando de iniciativa politica. Di ser consciente da
"paralise" institucional, e o mais internacional que se lle ocorre neste capitulo, como a
outros dos consultados, € o traballo do Centro Coreografico que dirixia Natalia
Balseiro, arrombado en setembro. A Fernandez, no Marco vigués en 2009 -na
compartida Nexus, videoinstalacion inspirada en tres personaxes de Blade Runner-,
déronlle hai pouco a beca Fenosa para rematar un proxecto entre Berlin, Nova York e
Baltimore. 16.000 euros cunha duraciéon maxima de 18 meses. "E unha maneira de
incentivar", recofiece. "Se non tes relacion co exterior é dificil que te chamen”.



Xavier Queipo: "Hai que facer acupuntura, actuar en lugares
concretos”

"Eu seria partidario de desenvolver o concepto de acupuntura cultural", propén o
escritor compostelan Xavier Queipo, en Bruxelas desde 1989. "Actuar naqueles
lugares onde unha simple presenza asegure repercusion”. O autor de Dragona
rescata "o que xa pensara o bipartito" a nivel de feiras do libro e do célebre plan de
actuacion sobre a lusofonia. Tamén a necesidade de publicitar traducions a outras
linguas e tirar proveito dos lectorados. Unha politica de "alianzas culturais, mais que
estratexias de guerra" é, na sua opinidon, o que haberia que artellar en termos de
repercusion exterior. Critico co "retroceso” politico, Queipo chacotea co bafio galego
de David Meca. "Coas institucions podemos contar ata onde podemos contar".
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